SOZLESME
MADDE 1.TARAFLAR
1.1. Reklamveren:
Ticaret Unvani: Bromer Tiirkiye A.S.
Adres: Miirekkep Mh., Kiling Sk, 89/38, Besiktas / Istanbul
Mersis / VKN: Kurgusal dosyada gosterilmemistir.
KEP Adresi: Kurgusal dosyada gosterilmemistir.
E-posta: Kurgusal dosyada gosterilmemistir.
(Isbu Sozlesme’de bundan bdyle "Bromer Tiirkiye" veya "Reklamveren" olarak anilacaktir.)
1.2. Reklam Yiizii (Sanatci):
Ad1 Soyadi: Seren Zaman
T.C. Kimlik No: Kurgusal dosyada gosterilmemistir.
Adres: Kurgusal dosyada gosterilmemistir.
E-posta: Kurgusal dosyada gosterilmemistir.
(Isbu Sézlesme’de bundan bdyle "Sanatct” veya "Reklam Yiizii"” olarak anilacaktir.)

Reklamveren ve Sanat¢i bundan bdyle miinferiden "Taraf", miistereken "Taraflar" olarak

anilacaktir.
MADDE 2.SOZLESMENIN KONUSU VE KAPSAMI

2.1. Isbu Sézlesme'nin konusu; sarkici ve oyuncu Seren Zaman'm, kiiresel dlgekte taninan
"Bromer" markasi altinda satisa sunulan kablosuz elektrikli siipiirgeler, robot siipiirgeler, hava
temizleyicileri, sa¢ kurutma ve sekillendirme cihazlari, sa¢ diizlestiricileri, akilli mutfak
aletleri ve baglantil akilli ev cihazlarmin ("Uriinler") Tiirkiye pazarindaki tanitim ve lansman
kampanyalarinda "Brémer Markasinin Reklam Yiizii" olarak yer almasi; reklam filmi ve
fotograf cekimlerinde, seslendirmelerde, lansman/PR etkinliklerinde ve sosyal medya
mecralarinda icrada bulunmasi ile Sanat¢imin adi, sesi, goriintiisii, fotografi, video kaydi ve

sanatsal icrasinin igsbu Sozlesme'de belirlenen geleneksel ve dijital mecralarda kullanim



izinlerinin, baglantili hak devirlerinin ve Taraflarin karsilikli mali ve hukuki hak ve

bor¢larinin diizenlenmesidir.
MADDE 3. SOZLESMENIN SURESi VE COGRAFi ALAN

3.1. Kampanya Siiresi: Isbu S6zlesme imza tarihinde yiiriirliige girer ve 30.06.2026 tarihine
kadar yiirtirliikte kalir ("Kampanya Stiresi"). Kampanyanin ulusal yayin dénemi 01.01.2024—
30.06.2026 dir.

3.2. Cografi Kapsam: Reklam ve tanitim materyallerinin kullanimina iliskin cografi kapsam
Tiirkiye Cumbhuriyeti smurlaridir. Dijital mecralarin, web sitelerinin ve sosyal medya
platformlarinin dogas1 geregi kiiresel erisime agik olmasi, cografi sinirin ihlali olarak kabul

edilmez.
MADDE 4.SANATCI’NIN EDIMLERI VE CALISMA TAKViMi
4.1. Sanatci'min Ustlendigi Icra ve Tamtim Edimleri:

a) Reklam Filmi Cekimleri: Reklamveren ve yetkili ajans tarafindan hazirlanan senaryolar
dogrultusunda, Reklamveren’in yazili olarak onayladigi ¢ekim planinda belirlenen sayida ana
reklam filmi ve dijital versiyonun ¢ekiminde oyuncu/icraci olarak bizzat bulunmak ve roliinii

eksiksiz icra etmek.

b) Fotograf Cekimleri: Ulusal basin, ac¢ik hava panolart (billboard/megalight), dijital
bannerlar ve magaza igi/vitrin teshir materyallerinde kullanilmak iizere g¢ekim planinda

belirlenen giinlerde profesyonel fotograf ¢ekimlerine bizzat katilmak.

¢) Seslendirme: Reklam filmleri, dijital videolar ve radyo spotlar1 i¢in gerekli stiidyo

seslendirme ve dublaj calismalarin1 gergeklestirmek.

¢) Sosyal Medya Paylasimlari: Sanat¢i'nin kendisine ait onayli resmi sosyal medya
hesaplarinda (Instagram, TikTok, YouTube), Kampanya Siiresi boyunca Reklamveren
tarafindan onceden yazili olarak onaylanmis takvime uygun sekilde bu takvimde belirlenen

sayida video (Reels), fotograf gonderisi (Post) ve siireli paylasim (Story) yayimlamak.

d) Lansman ve PR Katilmi: Reklamveren'in organize edecegi ¢cekim planinda belirlenen
sayida basin toplantisi, iiriin lansman1 veya bayi bulusmasi etkinligine onur konugu/marka

yiizli olarak katilmak.

4.2. Calisma Takviminin Bildirimi ve Ek Cekimler:



o (Cekim, prova ve etkinlik tarihleri Reklamveren tarafindan makul bir siire 6nceden Sanatgi'ya
veya menajerine yazili olarak bildirilir. Sanatci, hakli ve belgelenebilir bir miicbir sebep veya

saglik engeli bulunmadikga bildirilen takvimde bizzat hazir bulunur.

eOnaylanan ¢ekim ve yayin planinda belirlenen giin ve adetleri asan ilave ¢cekim veya etkinlik

talepleri Taraflarin karsilikli yazili mutabakatina ve ek ticrete tabidir.
MADDE 5.IMAJ, GORUNTU, SES VE FIKRI HAKLARIN KULLANIM iZNi (FSEK)

5.1. Kullanim Mecralari: Sanatgi; isbu Sozlesme cergevesinde kaydedilen goriintiisiiniin,
sesinin, fotografinin, adinin ve sanatsal icrasinin Kampanya Siiresi boyunca asagidaki
mecralarda ticari reklam ve tanitim amaciyla kullanilmasma agik¢a riza ve muvafakat

vermistir:

a) Geleneksel Mecralar: Ulusal ve yerel televizyon kanallari, sinema salonlari, radyo
kanallari, basili gazete ve dergiler, acik hava iiniteleri (billboard, raket, megalight, dijital

ekranlar, bina giydirmeleri).

b) Dijital Mecralar: Reklamveren'in resmi web siteleri, kurumsal sosyal medya hesaplari,
YouTube, Meta (Instagram/Facebook), Google Ads, programatik reklam aglari, e-ticaret

platformlar1 ve mobil uygulamalar.

¢) Satis Kanallar1 ve Vitrin Teshir Alanlar1 (POP/POS): Bromer markali Uriinler'in
satildig1 magaza vitrinleri, teshir stantlari, magaza ici afisler, donkartlar, insertler, brosiirler ve

iirtin kataloglari.
5.2. Dagitim Ag1 izni ve Marka Biitiinliigii Kurah:

eReklamveren; Sanatc¢i'nin yer aldigi reklam ve vitrin gorsellerini, Tiirkiye genelindeki yetkili
distribiitorlerine, bayilerine ve perakende satis noktalarina (Giirsanlar Ltd. Sti. satis

magazalar1 dahil) vitrin giydirme ve magaza i¢i teshir amaciyla kullandirma yetkisine sahiptir.

e Ancak Sanat¢ci'nin Onceden acik yazili izni bulunmadik¢a; tretilen reklam ve vitrin
materyallerinde "Bromer" markas1 disginda herhangi bir distribiitoriin, acentenin veya iiglincii
kisinin kurumsal ticaret unvani veya logosu, Sanatci sanki o firmanin da reklam yiiziiymiis

gibi bir izlenim yaratacak sekilde es-markalama (co-branding) kurgusuyla kullanilamaz.

5.3. Baglantih Haklar Uzerinde Kullanim Ruhsati (FSEK m. 80): Sanatc1, reklam filmleri,
fotograflar ve ses kayitlarindaki icraci sanat¢i sifatindan dogan 5846 sayili FSEK m. 80

kapsamindaki tespitin ¢ogaltilmasi, yayilmasi, satis1 ve umuma iletimi (dijital iletim dahil)



baglantili haklarini; Kampanya Siiresi, Tirkiye cografi alam1 ve isbu Sozlesme'de sayilan
mecralarla smirli olmak {izere, So6zlesme bedeli karsilifinda Reklamveren'e miinhasir

kullanim ruhsat1 vermistir.
5.4. Kampanya Bitimi ve Stok/Vitrin Tasfiye Siiresi:

eKampanya Siiresi sona erdiginde TV, radyo, acik hava ve sponsorlu dijital reklam yayinlari

derhal durdurulur.

e Ancak; Kampanya Siiresi i¢inde basilmis olan iiriin kutulari, basili kataloglar ve magaza
vitrin/teshir gorsellerinin kaldirilmast ve stoklarin tasfiyesi icin Reklamveren'e ve dagitim
agina siire bitiminden itibaren makul bir ek tasfiye siiresi taninmistir; bu siire i¢cin Sanatci ek

bedel talep edemez.

eKampanya Siiresi iginde Reklamveren'in ve Sanat¢i'nin hesaplarinda paylasilmis organik

sosyal medya arsiv gdnderilerinin silinmesi zorunlu degildir.

MADDE 6.REKLAM MEVZUATINA UYUM, ORTULU REKLAM YASAGI VE
ACIKLIK ILKESI

6.1.0rtiilii Reklam Yasagi ve Etiketleme:Sanatci, kendi sosyal medya hesaplarindan
gerceklestirecegi tiim tanitim paylasimlarinda (Post, Story, Reels, Video); 6502 sayili Kanun
m. 61, Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yonetmeligi ve Sosyal Medya
Etkileyicileri Tarafindan Yapilan Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Hakkinda
Kilavuz m. 9 uyarinca, paylasimin reklam ve ticari isbirligi oldugunu tiiketicinin ilk bakista
anlayacagi sekilde "#Reklam", "#isbirligi" veya "#Sponsorlu" etiketlerini ve "@Bromer..."

resmi hesap etiketini acik, net ve okunabilir sekilde kullanmakla yiikiimliidiir.
6.2. Icerik On Onay1 ve Dogrulanabilirlik:

e Sanat¢1, sosyal medyada paylasacagi tim metin, video ve gorselleri yayimlamadan en az 24
(yirmi dort) saat once Reklamveren'in yazili onaymna sunar; onaysiz higbir paylasim

yapilamaz.

eSanatc1, Uriinler hakkinda Reklamveren tarafindan yazili olarak onaylanmamis teknik
vaatlerde, gercege aykir1 performans iddialarinda, saglik beyanlarinda veya bizzat

deneyimlemedigi kurgusal kullanic1 yorumlarinda bulunamaz.



6.3. Thlal Halinde Diizeltme: Reklam Kurulu denetimleri veya mevzuata aykirilik tespiti
halinde Sanat¢i, Reklamveren'in ilk yazili bildirimi {izerine en ge¢ 2 (iki) saat i¢inde ilgili

paylagimi diizeltmeyi veya yayindan kaldirmayi kabul ve taahhiit eder.

MADDE 7. KATEGORI MUNHASIRLIGI (REKABET YASAGI) VE MARKA
ITIBARI
7.1. Kategori Miinhasirhgi

eSanatci, isbu Sozlesme'nin yiirlirlikkte oldugu Kampanya Siiresi boyunca Tiirkiye'de;
kablosuz siiplirgeler, robot siipiirgeler, hava temizleyicileri, sa¢ kurutma/sekillendirme aletleri,
sac diizlestiricileri ve kiigiik elektrikli ev aletleri kategorisinde faaliyet gosteren rakip higbir
marka veya sirketin reklam yiizii olamaz, reklam filmlerinde rol alamaz, katalog ¢ekimlerine
katilamaz ve sosyal medya hesaplarinda bu rakip iriinlerin tanitimini veya tavsiyesini

yapamaz.

eisbu miinhasirlik yalnizca sayilan kiigiik elektrikli ev aletleri sektorii ile smirli olup
Sanat¢i'nin asli mesleki faaliyetlerini (dizi, sinema filmi, miizik albiimii, konser) veya
mobilya, tekstil, gida, otomotiv, finans gibi farkli sektorlerdeki ticari reklam isbirliklerini

kapsamaz ve kisitlamaz.

7.2. Marka Itibarinin Korunmasi: Sanatci, Kampanya Siiresi boyunca Bromer markasinin,
Uriinler'in ve iiretici Bromer AG'nin ticari itibarmi, marka degerini veya kamuoyu algismi

zedeleyecek her tiirlii eylem, beyan ve sosyal medya paylagimindan kaginacagini taahhiit eder.
MADDE 8. MALi HUKUMLER VE ODEME PLANI

8.1. Toplam Sozlesme Bedeli: Sanatci'nin isbu Sozlesme kapsamindaki tiim reklam yiizi
icralari, ¢cekim giinleri, fotograf ve seslendirmeleri, sosyal medya paylagimlari, lansman
katilimlari, kategori miinhasirligi ve FSEK m. 80 kapsamindaki kullanim ruhsat1 karsiliginda
Reklamveren tarafindan Sanatgi'ya toplam 9.000.000 TL (dokuz milyon Tiirk liras1) (KDV ve

vergisel kesintiler hari¢) 6denecektir.

8.2. Odeme Takvimi: Sozlesme bedeli, Sanatc1 (veya yetkili menajerlik ajansi) tarafindan
diizenlenecek Serbest Meslek Makbuzu (SMM) veya Fatura karsiliginda asagidaki agamalara

gore Sanatci'nin bildirdigi banka hesabina 6denecektir:

a) %30 Pesinat: S6zlesme'nin imzalanmasi ve ¢ekim takviminin onaylanmasini takip eden 5

(bes) is giinii i¢inde,



b) %40 Ara Odeme: Reklam filmi ve fotograf ¢cekimlerinin tamamlanmasini takip eden 5 (bes)

is giinii i¢inde,

¢) %30 Bakiye Odeme: Kampanyanin ulusal yayina girmesini (lansman tarihini) takip eden

15 (on bes) is giinii i¢inde.

MADDE 9.GiZLiLiK VE TiCARIi SIRLAR

Sanatc1; Sozlesme siliresince 6grendigi yeni iirlin modellerini, tasarim detaylarini, lansman
tarihlerini, kampanya kurgularini, reklam biitgesini ve S6zlesme'nin mali kosullarini {igiincii
kisilere, basina veya sosyal medyaya acgiklamamayi, lansman tarihinden dnce setten goriintii
paylasmamayi taahhiit eder. Bu gizlilik borcu So6zlesme sona erdikten sonra da siiresiz

gecerlidir.
MADDE 10.SOZLESMENIN FESHI VE CEZAI SART

10.1. Hakh Nedenle Fesih: Taraflardan birinin S6zlesme'den dogan borglarini ihlal etmesi ve
diger Tarafca yapilacak yazili ihtara ragmen ihlalin 10 (on) giin i¢inde giderilmemesi halinde,

Sozlesme hakli nedenle derhal feshedilebilir.

10.2. Reklamveren'in Hakli Feshi: Sanat¢cinmin ¢ekim veya lansmanlara mazeretsiz
katilmamasi, Madde 7.1'deki kategori miinhasirligini ihlal ederek rakip elektrikli ev aletleri
markalariyla calismasi, Madde 6'daki reklam mevzuati/etiket kurallarim1 uyarilara ragmen
ihlal etmesi veya marka itibarin1 agir surette zedelemesi halinde Reklamveren; Sozlesme'yi
derhal hakli nedenle feshetme ve ifa edilmemis doneme ait 6demelerin iadesini talep etme

hakkina sahiptir.

10.3. Haksiz Fesih: Sozlesme'nin Reklamveren tarafindan hakli bir sebep olmaksizin
feshedilmesi halinde, o tarihe kadar tamamlanmis g¢ekim ve edimlere isabet eden ticret

Sanatci'ya 6denir ve derhal Sanat¢i'nin goriintii/sesini i¢eren reklam yayinlar1 durdurulur.
MADDE 11.TEBLIGAT VE BILDiRIMLER

Cekim takvimi, sosyal medya gorsel ve etiket onaylar1 gibi operasyonel bildirimler Madde
1'de belirtilen e-posta adresleri lizerinden yazili olarak yiiriitiiliir. S6zlesme'nin feshi, temerriit

ve cezai sart talepleri noter kanaliyla veya KEP sistemi lizerinden yazili olarak teblig edilir.

MADDE 12.UYGULANACAK HUKUK VE UYUSMAZLIKLARIN COZUMU



12.1.1sbu Sézlesme'nin esasina ve yorumuna Tiirkiye Cumhuriyeti'nin maddi hukuk kurallari

(Tiirk Hukuku) uygulanacaktir.

12.2.isbu Sozlesme'den kaynaklanan veya bu Sézlesme ile ilgili olan ya da bu Soézlesme'nin
ihlali, feshi veya gegersizligine iligkin bulunan her tiirli uyusmazlik veya istem, dostane
¢oziim yollar tiiketildikten sonra, Istanbul Ticaret Odas1 Tahkim ve Arabuluculuk Merkezi
(ITOTAM) Tahkim Kurallar1 uyarinca nihai olarak tahkim yoluyla ¢oziilecektir. Hakem
kurulu 3 (ii¢) hakemden olusacaktir. Tahkim dili Tiirkge olup tahkim yeri Istanbul'dur.

MADDE 13.YURURLUK VE iMZA

Isbu Sézlesme 13 (on ii¢) maddeden ibaret olup Taraflarin serbest iradeleriyle miizakere
edilerek 15.12.2023 tarihinde Istanbul'da 2 (iki) asil niisha halinde akdedilmis ve

imzalanmustir.

REKLAMVEREN (BROMER TURKIYE SEREN ZAMAN
A.S)




